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Conoscenza e capacita di comprensione

Acquisire conoscenze di base relative allo studibndarketing e della comunicazione,con particotéegimento al
settore vitivinicolo.

Capacita di utilizzare il linguaggio specifico témmeconomico e comunicativo.

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

Interpretare i rapporti tra impresa, mercato, corsori Essere in grado di saper preparare un anogia di
comunicazione e di marketing aziendale.

Autonomia di giudizio

Essere in grado di valutare la performance dellende vitivinicole e dei comportamenti dei consumnate delle
aziende vitivinicole.

Abilita comunicative

Capacita di esporre i risultati e le linee delBintento nel tracciare un profilo comunicativo adiele.

Capacita d'apprendimento

Aggiornamento, tramite la consultazione delle pidaizioni scientifiche proprie del settore economéai quello
della comunicazione e del marketing.

Capacita di seguire, utilizzando le conoscenzeisitgunel corso, sia master, sia seminari spetilisel settore de
mercati e del marketing del vino.

OBIETTIVI FORMATIVI DEL CORSO |




Il corso si pone come obiettivo quello di fornirgrincipali elementi relativi alla comunicazione admarketing cor
particolare riferimento ai linguaggi comunicatiwlrsettore vitivinicolo

CORSO LINGUAGGIO E COMUNICAZIONE DEL VINO

ORE FRONTALI LEZIONI FRONTALI
4 Introduzione al corso:

Le tappe importanti della storia nella comunicaeidelle bevande alcoliche
4 Il ruolo del marketing nelle imprese e nella st
2 Concetti fondamentali del marketing e marketirig m
2 Conoscere il comportamento del consumatore
2 | principi della comunicazione
2 Le strategie di comunicazione
2 Come comunicare e con quali mezzi
2 I nuovi linguaggi del vino: internet un rappoitocontinua evoluzione
2 Tecniche utilizzate nel marketing come suppoltto@municazione: il focus group
ESERCITAZIONI
3 Esercitazione sul Focus Group
TESTI P. Kotler; V. ScottMarketing management - ISEDI Editore
CONSIGLIATI W. J. Stanton; R. VaralddMarketing — Il Mulino Editore




