[image: image1.png]LTINIVERSITA DEGILI STUDI DI PALERMO




SCUOLA DELLE SCIENZE UMANE E DEL PATRIMONIO CULTURALE

	ANNO ACCADEMICO PIANO DI STUDI
	2013-2014

	ANNO ACCADEMICO DI EROGAZIONE
	2014-2015

	CORSO DI LAUREA O DI LAUREA MAGISTRALE
	L20 Scienze della comunicazione per la CULTURA e le ARTI

	INSEGNAMENTO
	Semiotica delle arti

	TIPO DI ATTIVITÀ
	Caratterizzante

	AMBITO DISCIPLINARE
	Filosofia del linguaggio

	CODICE INSEGNAMENTO
	06415

	ARTICOLAZIONE IN MODULI
	NO

	SETTORI SCIENTIFICO DISCIPLINARI
	M-FIL/05

	DOCENTE RESPONSABILE

(MODULO 1)
	Marrone Giovanni
Ordinario di M-FIL/05

Dipartimento Culture e società

Università di Palermo

	CFU
	6

	NUMERO DI ORE RISERVATE ALLO STUDIO PERSONALE
	110

	NUMERO DI ORE RISERVATE ALLE ATTIVITÀ DIDATTICHE ASSISTITE
	40

	PROPEDEUTICITÀ
	Nessuna

	ANNO DI CORSO
	2

	SEDE DI SVOLGIMENTO DELLE LEZIONI
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni/

	ORGANIZZAZIONE DELLA DIDATTICA
	Lezioni frontali. Inoltre, per approfondire le tematiche del corso, e consentire agli studenti l’acquisizione della capacità di applicare conoscenza e comprensione con presentazioni autonome, si prevedono attività di gruppo volte all’analisi di concreti casi studio, anche dettati da congiunture specifiche legate al mondo dei media

	MODALITÀ DI FREQUENZA
	Facoltativa, ma fortemente consigliata

	METODI DI VALUTAZIONE
	Prova Orale 

	TIPO DI VALUTAZIONE
	Voto in trentesimi

	PERIODO DELLE LEZIONI
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni/

	CALENDARIO DELLE ATTIVITÀ DIDATTICHE
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni/

	ORARIO DI RICEVIMENTO DEGLI STUDENTI
	mercoledì, 9.30 – 13

viale delle scienze, edificio 15, stanza 307

gianfranco.marrone@unipa.it


	RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
Conoscenza e capacità di comprensione

Conoscere e saper esporre criticamente le principali problematiche legate al dibattito in corso nelle scienze umane a proposito dei processi di significazione. In particolare saranno trattati: i fondamenti della semiotica strutturale (dal segno ai linguaggi, dal codice al testo) e della sociosemiotica (discorsività, traduzione fra linguaggi e fra media) con riferimento ai processi artistici ed estetici, anche nel mondo della comunicazione di brand 

Capacità di applicare conoscenza e comprensione

Capacità di strutturare una riflessione organica sui processi semiotici implicati in vari artefatti comunicativi (dalla comunicazione pubblicitaria, al giornalismo, dalle organizzazioni spaziali alla visualità) con un intento strategico.

Autonomia di giudizio

Riconoscere, comprendere ed eventualmente progettare gli aspetti comunicativi e semiotici legati ad un ampio numero di forme di testualità.

Abilità comunicative

Capacità di illustrare con proprietà di linguaggio e precisione scientifica, anche mediante forme di presentazione autonoma e/o di gruppo,  le problematiche relative agli aspetti semiotici della comunicazione in diversi ambiti anche ad un pubblico di non esperti.

Capacità di apprendimento

Capacità di aggiornamento con la consultazione delle pubblicazioni scientifiche proprie del settore. Capacità di seguire, utilizzando le conoscenze acquisite nel corso, sia master di secondo livello, sia corsi d'approfondimento sia seminari specialistici nel settore della comunicazione.




	OBIETTIVI FORMATIVI 

Il corso intende fornire agli studenti adeguati strumenti di analisi critica dei processi comunicativi e autonomia di giudizio sul ruolo della comunicazione nella società contemporanea, con particolare riferimento al rapporto tra comunicazione e internazionalizzazione, tra testo scritto ed altri media. In particolare, il corso offrirà una panoramica dei principali modelli e categorie d'analisi semiotica utili per la spiegazione e la comprensione di diversi fenomeni di comunicazione artistica ed estetica. In particolare si concentrerà sul modo in cui, in semiotica, la comunicazione artistica viene trattata sub specie testuale.

In un secondo tempo ci si soffermerà sul problema della marca nella contemporaneità, mostrandone le ricadute sul piano della estetica dei media e della sua rappresentazione testuale. La marca verrà così discussa a partire da una serie di configurazioni testuali.
	


	Semiotica delle arti

	
	ORE FRONTALI

	20
	Fondamenti di semiotica generale

	15
	Semiotica della marca

	15
	Traduzione intersemiotica nel mondo delle arti, mise en abyme, configurazione della ricezione estetica, effetti semiotici della testualità artistica

	
	ESERCITAZIONI

	10
	Lavori di gruppo su case studies da individuare durante il corso


	TESTI 
	· La competenza semiotica, a  cura di Fabbri e Mangano, Carocci

· G. Marrone, IL discorso di marca, Laterza

· G. Marrone, La Cura Ludovico, Einaudi


