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RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
Conoscenza e capacita di comprensione

Il corso fornira allo studente le conoscenze eolametenze essenziali per la comprensione del camebi@ negli stili
vita in relazione alle dinamiche di mutamento nelielte di consumo degli individui in societa, ancfuale effetto de|
mutamento sociale.

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

Gli studenti saranno in grado di applicare quampreso durante le lezioni. In particolar modo sacam grado di
interpretare proficuamente il mutamento che hamieréssato (e continuano ad interessare) i consBaranno,
inoltre, in grado di analizzare i dati relativi @dmportamento d’acquisto del consumatore e di gmstmodelli
interpretativi.

Autonomia di giudizio

Gli allievi saranno in grado, anche grazie ai aostaferimenti alle conoscenze acquisite duraietdéro percorso d
studi, di procedere con un approccio critico, dealta essenziale per un’interpretazione in conaptettonomia delle
informazioni disponibili.

Abilitd comunicative

Gli allievi esporranno, utilizzando un linguaggijeesifico, sia quanto appreso durante le lezioaijlgdroprio giudizio
e le proprie conclusioni, informazioni che dovramssere espresse anche in chiave critica.




Capacita d'apprendimento

La trattazione degli attuali approcci teorici afiaciologia dei consumi, il riferimento a studi diso, nonché a
contributi scientifici faciliteranno gli studentieia comprensione delle principali dinamiche che&omsrono alla

definizione di nuovi modelli comportamentali.

OBIETTIVI FORMATIVI DEL CORSO

Il modulo si pone l'obiettivo di fornire agli studi le conoscenze e le competenze utili alla comgiome delle
principali dinamiche che hanno interessato gli diiconsumo. Il modulo si propone, inoltre, dirioe agli studenti
strumenti utili all'analisi di dati ricavabili anetda fonti statistiche secondarie. In tal sensffeisnandosi solo in part
sulle dinamiche che interessano il consumo, qusldtato di scelte di tipo economico (rapporto dode— offerta;
disponibilita di risorse, valutazione del reddifsgbnibile, ecc.), questo sara analizzato in retazia vincoli di ordine

sociale e culturale, considerati rilevanti fatiatervenienti nelle scelte del consumatore.
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