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RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI

Conoscenza e capacita di comprensione. Conoscenza dei seguenti concetti: esternalita di rete,
compatibilita, intermediazione in two-sided markets. Comprensione delle implicazioni economiche
delle scelte di prezzo, delle pratiche di abbinamento (tying) e dei contratti di esclusiva in industrie
caratterizzate da esternalita di rete e complementarita. Comprensione della logica sottostante la
connotazione di queste pratiche come anticompetitive.

Capacita di applicare conoscenza e comprensione. Capacita di applicare la conoscenza
menzionata sopra a pratiche correntemente diffuse nell’industria dei sistemi operativi client e
server e in quella dei beni complementari a questi. Capacita di applicare i concetti tradizionali di
equilibrio a queste industrie ed effettuare statica comparata rispetto alle variabili piu rilevanti.
Autonomia di giudizio. Autonomia nelle valutazioni delle implicazioni normative degli equilibri e
nelle valutazioni delle ipotesi sulle quali si fondano i modelli discussi nel corso.

Abilita comunicative. Abilita nel descrivere in modo semplice e rigoroso il principale aspetto
economico riguardante il fenomeno in considerazione. Abilita nell’introdurre con semplicita e
completezza gli elementi principali del modello usato per illustrare il fenomeno.

Capacita d’apprendimento: Capacita di descrizione verbale di un modello economico. Capacita
di applicazione delle tecniche introdotte nel corso per 1’analisi del modello. Capacita di interpretare
i risultati dell’analisi del modello.

| OBIETTIVI FORMATIVI DELL’INSEGNAMENTO




Il corso introduce allo studio di industrie caratterizzate da esternalita di rete e dunque applica i
concetti base di questo studio al caso di two-sided markets, cioé mercati dove un intermediario
(piattaforma) offre servizi a due tipi diversi di agenti, ciascuno dei quali ha un beneficio dalla
partecipazione dell’altro alla transazione. Motivato dalla rilevanza corrente di queste industrie, il
corso presenta gli strumenti di base per una analisi delle stesse e discute possibili applicazioni ai
casi reali piu recenti, con enfasi sulle strategie di prezzo delle imprese. Motivato dalla recente
evidenza di comportamenti presumibilmente anticompetitivi in queste industrie, il corso si
concentra sulle pratiche piu rilevanti in questo senso, con enfasi sulle strategie di standardizzazione
e complementarieta delle imprese, e illustra, attraverso richiami alla letteratura piu recente, la
logica legata a queste pratiche.

ORE LEZIONI FRONTALI

2 1. Motivazione, introduzione, richiamo strumenti necessari. Introduzione
verbale al concetto di esternalitd di rete e rilevanza delle industrie con
esternalita di rete.

3 2. Equilibrio con aspettative razionali in una industria con esternalita di rete.
Equilibri multipli e loro interpretazione. Ruolo delle aspettative. Esempi.

3 3. Esternalita di rete indirette e two-sided markets. Rassegna delle industrie
caratterizzate da intermediazione. Evidenza empirica sulle strategie di prezzo
praticate.

4 4. Scelta di prezzo di un intermediario monopolista e introduzione al sussidio
di un lato del mercato. Interpretazione.

4 5. Concorrenza tra piattaforme senza multihoming. Prezzi di accesso.

2 6. Concorrenza con prezzi di accesso e per transazione.

2 7. Microsoft, sua evoluzione e strategie utilizzate. La barriera all’entrata da
applicazione. Deterrenza all’entrata di piattaforme alternative.

6 8. Introduzione alle vendite abbinate. Con prodotti indipendenti. Con prodotti
complementari. Abbinamento anticompetitivo.

2 9. Abbinamento con esternalita di rete e industria nascente.

2 10. Applicazione ai casi Microsoft.

3 11. Contratti di esclusiva. Profittabilita dell’esclusiva. Ruolo dei contratti di
esclusiva in presenza di esternalita di rete.

3 12. Contratti di esclusiva e clausole di penale.
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